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pentru sectorul morarit, panificatie si cofetarie




               “EXPOPAN” - prima manifestare expoziţionalǎ dedicatǎ  exclusiv sectorului de morǎrit, panificaţie, patiserie şi cofetǎrie, organizatǎ  în perioada 21-23 martie 2009 la Sovata  de societatea BORO-INFO SRL, având spirjinul ROMPAN, al Asociaţiei Patronale de Panificaţie din Ungaria şi al Uniunii Internaţionale a Cofetarilor, Patiserilor şi Gelatierilor s-a bucurat de un succes deosebit.

A fost un eveniment reuşit, care a reunit un număr impresionant de specialişti  din industria de profil. Circa 5.000 de vizitatori au trecut pe la cele 40 de standuri EXPOPAN, în timp ce peste 300 de specialişti şi manageri din industria de profil au participat la conferinţa de specialitate prilejuită de acest eveniment, având ca temă “Funcţionarea pe timp de crizǎ economicǎ a sectorului de morǎrit-panificaţie român. In intervenţia sa, dl. preşedinte  Aurel Popescu a făcut apel la o mai bună organizare a firmelor din sector prin afilierea la o asociaţie, având convingerea că, prin asocierea şi unitatea jucătorilor din domeniu, industria de morărit, panificaţie şi produse făinoase  va avea un cuvânt mai greu de spus în atingerea scopurilor şi intereselor ei.  Ca preocupări ale Patronatului ROMPAN, dl. Aurel Popescu a amintit eforturile de a continua schema de ajutor pentru panificaţie (Schema XS13- prelucrarea secundară), în cadrul căreia s-au aprobat peste 270 de proiecte din domeniu. Proiectul pentru noua schemă prevede în plus extinderea valabilităţii pe întreaga perioadă 2009 – 2013, dar şi aplicarea acesteia pentru toate unităţile de profil, indiferent de mărime.

Nu au fost uitate nici relaţiile cu autorităţile de control, între care se doreşte semnarea unui protocol pentru a delimita clar atribuţiile fiecăreia. Preşedintele ROMPAN a mai făcut apel la necesitatea reducerii numărului de taxe, prezentând totodată, ca un mesaj la adresa autorităţilor fiscale, o prognoză a efectelor pozitive ale unei eventuale reduceri a TVA, respectiv reducerea evaziunii fiscale, creşterea bazei de impozitare, creşterea veniturilor bugetare.
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Aria tematicǎ a expoziţiei a acoperit întreaga gamǎ de produse şi servicii destinatǎ bunei desfǎşurǎri a 
activitǎţilor de producţie, procesare, transport, depozitare, comerţ şi distribuţie a produselor: dotǎri şi utilaje, linii de producţie de micǎ capacitate, accesorii, tehnologii,  materii prime şi auxiliare, produse (de morǎrit, panificaţie, patiserie, cofetǎrie, paste fǎinoase şi biscuiţi),  consultanţǎ şi soluţii financiare.

Cele mai atractive exponate din cadrul EXPOPAN au fost fără îndoială, creaţiile spectaculoase de panificaţie, patiserie şi cofetărie prezentate în cadrul Concursului de Creativitate „Etalează-ţi aptitudinile!”. Câştigătorii concursului, care au intrat în posesia trofeelor EXPOPAN au fost: Creaţie artisticǎ - Premiul I:

Tőkés Tibor – Brutăria Diószegi;- Premiul II: Lengyel László Levente – Cofetăria Frieske Pan; Premiul III: Szilágyi Rozália – Harmopan. Cea mai bunǎ pâine:- Premiul I: Tőkés Tibor – Brutăria Diószegi;- Premiul II: Abo Mill;- Premiul III: Pavel Viorica – Lesaffre. 



Cel mai bun produs de patiserie:- Premiul I: Pavel Viorica – Lesaffre;- Premiul II: Sandu Sarolta – Harmopan;- Premiul III – Székely János – Brutăria ELDI. Cel mai bine decorat tort: - Premiul I: Drăgan Ramona & Ursu Amelia;- Premiul II: Gyulai JG SRL;- Premiul III: Cofetăria DANA


Revista BRUTARUL a înmânat premiile Furnizorilor Anului, pe baza voturilor exprimate în prealabil on-line, prin poştă sau prin fax, de către specialiştii cititori ai revistei. La categoria MORĂRIT:-    premiul I – MOARA CIBIN SA;-    premiul II – HARMOPAN SA;-   premiul III – OLTINA IMPEX SRL. La categoria DOTĂRI şi UTILAJE:-    premiul I – NOVA PAN SRL;-  premiul II – HELCO SRL;-    premiul III – PAN ADAMI SRL. La categoria MATERII PRIME:
-    premiul I – PURATOS PROD SRL;-    premiul II – LOTUS ACTIV SRL;-     premiul III – ROMPAK SRL.
Apreciem cǎ aceastǎ manifestare a fost de un real folos pentru specialiştii din domeniu şi felicitǎm organizatorii pentru iniţiativa avutǎ, precum şi pentru profesionalismul de care au dat dovadǎ, urându-le mult succes în organizarea viitoarelor ediţii ale EXPOPAN.
ETICHETAREA ALIMENTELOR

Producătorii vor simbol unic pentru produsele româneşti


Popularizarea tradiţiei şi a reţetei, identificarea produselor româneşti printr-un simbol distinct, scăderea taxei pe valoarea adăugată sau un ambalaj atrăgător sunt doar câteva dintre soluţiile propuse de întreprinzători pentru încurajarea consumului de produse româneşti.

Preşedintele ROMALIMENTA, dl. Sorin Minea, spune că produsele româneşti sunt concurate de cele din Comunitatea Europeană, care au un preţ mai scăzut.

Alimente scumpe din cauza impozitelor
Acesta subliniază că motivul pentru care produsele noastre sunt mai scumpe îl reprezintă cheltuielile cu taxele şi impozitele plătite statului.
"Avem cea mai mare taxă pe valoarea adăugată din Comunitatea Europeană, unde media TVA este de 5%. De exemplu, Marea Britanie are TVA zero", explică preşedintele Romalimenta.

Agricultura ar trebui ajutată de Guvern, prin măsuri similare cu cele luate în industria turismului sau cea constructoare de maşini.

Soluţie: Creşte calitatea şi scade preţul 
În ceea ce priveşte încurajarea consumului de produse româneşti, acest lucru trebuie făcut, în primul rând, prin creşterea calităţii şi scăderea preţului.
De asemenea, reprezentantul Romalimenta a precizat că "pe piaţă există o bogăţie de produse, dar nimeni nu ştie care dintre acestea sunt produse româneşti". 

Etichetă unică şi reţete tradiţionale În acest sens, dl. Sorin Minea propune identificarea acestora printr-un semn distinct sau o etichetă unică pentru toate produsele româneşti. De asemenea, popularizarea bunurilor fabricate în ţara noastră trebuie făcută punându-se accentul pe reţetele tradiţionale după care sunt fabricate aceste produse. O etichetă distinctă ar ajuta la distrugerea pieţei negre. "Principalul adversar al produsului românesc este produsul românesc. Piaţa evazionistă este egală cu piaţa albă. O etichetă reală ar putea distruge piaţa neagră şi ar facilita controlul".
www.romalimenta.ro

Protecţia mǎrcilor în UE mai ieftinǎ şi mai uşor de obţinut


Comisia Europeanǎ şi statele membre ale UE au decis sǎ reducǎ şi mai mult taxele la agenţia care înregistreazǎ mǎrcile comunitare, OAPI (Oficiul pentru Armonizare în cadrul Pieţei Interne, situat la Alicante, Spania) şi sǎ simplifice procedura de înregistrare. Dupǎ o primǎ reducere în 2005, mǎsura, care va intra în vigoare la 1 mai 2009, va permite intreprinderilor de pe piaţa unicǎ a UE sǎ îşi protejeze mǎrcile mult mai ieftin şi mai uşor şi sǎ economiseascǎ astfel aproximativ 60 de milioane de euro pe an. Intreprinderile, în loc sǎ plǎteascǎ 1750 EUR pentru depunerea cererii şi înregistrarea unei mǎrci comunitare, vor plǎti pe viitor doar o taxǎ de cerere de 1050 EUR. Cererile depuse pe internet vor beneficia de un tarif şi mai avantajos de 900 EUR, in loc de 1600 EUR cât se plǎteşte în total acum. 
Prin urmare, pentru obţinerea unei mǎrci comunitare, intreprinderile vor plǎti pe viitor cu 40% mai puţin şi chiar cu 44% mai puţin, dacǎ depun cererea pe internet. In plus, taxa individualǎ pentru cererile de înregistrare şi înregistrarea internaţionalǎ desemnând Comunitatea Europeanǎ în conformitate cu protocolul de la Madrid vor scadea de la 1 450 EUR la 870 EUR, ceea ce corespunde, de asemenea, unei scǎderi cu 40%.

www.europa.eu
Schema culorilor semaforului - cea mai bună metodă de etichetare


Roşu pentru alimentele nesănătoase, galben pentru cele permise cu moderaţie şi verde pentru cele recomandate zilnic


Cumpărătorii spun că acest cod al culorilor îi ajută să ia cea mai bună decizie în cel mai scurt timp, fără să calculeze sau să compare produse şi gramaje.


Consumatorii europeni vor să cumpere alimente etichetate după metoda culorilor semaforului pentru că e cea mai simplă şi mai eficientă. Astfel, deşi specialiştii din Parlamentul European (PE) au promovat intens metoda Dozei Zilnice Recomandate care presupunea un calcul al elementelor nutritive dintr-un anumit produs, raportate la o valoare fixă a caloriilor recomandate pentru femei şi bărbaţi, consumatorii resping acest sistem pe motiv că ar fi confuz şi complex. Concluziile aparţin unui studiu european, care a fost derulat după ce oficialii din PE au amânat cu şase luni votarea legii prin care era promovat un sistem unic de etichetare la nivel comunitar.



Schema semaforului prevede etichetarea cu roşu a alimentelor nesănătoase, cu galben a celor care pot fi consumate cu moderaţie şi cu verde a celor recomandate zilnic. Consumatorii spun că este cel mai simplu să îşi facă o dietă echilibrată doar pe baza acestui cod al culorilor, care poate fi înţeles de toată lumea, indiferent de educaţie sau zona geografică. În plus, cercetătorii au observat că intenţia cumpărătorului aflat la raft este de a alege alimentele cu eticheta marcată cu verde şi a le ignora pe cele cu roşu. Cercetătorii spun că adoptarea unui cod al culorilor ar fi utilă pentru că producătorii vor fi interesaţi să pună pe piaţă alimente cât mai sănătoase, altfel riscând să rămână cu stocuri mari nevândute. 


Specialiştii europeni îl consideră prea simplist

Sistemul semaforului este apreciat de către consumatori şi pentru că îi ajută să ia o decizie rapidă, fără să piardă timpul citind etichete, calculând şi comparând produsele în funcţie de gramaj şi valoare nutritivă. Metoda a fost dezvoltată şi adoptată în Marea Britanie, însă popularitatea ei a depăşit graniţele ţării. În primele trei luni de la implementare, britanicii au constatat că marile lanţuri de magazine au vândut cu 30 la sută mai multe alimente sănătoase, comparativ cu o perioadă anterioară similară, şi asta doar pentru că aveau eticheta înverzită. 


Deşi este popular, codul culorilor nu a fost acceptat de specialiştii europeni pentru că ar simplifica prea mult problematica nutriţiei, deşi şi-a dovedit eficienţa şi în alte state ale Uniunii. La un moment dat s-a vorbit chiar de adoptarea simultană a schemei culorilor şi a dozei recomandate, însă industria alimentară a respins această propunere pentru că presupune costuri prea mari. Cum legea etichetării ar putea fi votată abia peste şase luni şi ar putea deveni obligatorie abia din 2012, fiecare stat membru îşi păstrează libertatea de a alege sau dezvolta un sistem de etichetare a alimentelor. 


www.ciaa.com


Lansarea oficialǎ a programului "Angajaţi mai mulţi, mai competenţi, mai sǎnǎtoşi"


In data de 31 martie 2009, AMPOSDRU a deschis trei noi linii de finanţare din Fondul Social European, lansând oficial programul "Angajaţi mai mulţi, mai competenţi, mai sǎnǎtoşi", menit sǎ ajute întreprinderile din România sǎ depǎşeascǎ mai uşor perioada de crizǎ. 
Orice intreprindere din România va putea trimite electronic la AMPOSDRU, direcţia generalǎ din cadrul Ministerului Muncii, Familiei şi Protecţiei Sociale, cereri pentru subvenţionarea salariilor noilor angajaţi, formǎrii profesionale a salariaţilor sau pentru îmbunǎtǎţirea condiţiilor de muncǎ, în scopul reducerii accidentelor de muncǎ şi riscului îmbolnǎvirilor profesionale. Sistemul electronic, ActionWeb, este conceput astfel încât accesarea fondurilor sǎ fie simplǎ şi rapidǎ.


Termenul limitǎ de transmitere a cererilor de finanţare este de 30 octombrie 2009.

www.ccib.ro

TelVerde pentru IMM


La Ministerul Intreprinderilor Mici şi Mijlocii, Comerţului şi Mediului de Afaceri (MIMMCMA) funcţioneazǎ un TelVerde pentru IMM şi persoane fizice care doresc sǎ obţinǎ informaţii, explicaţii şi îndrumǎri despre fondurile comunitare derulate prin Programul operaţional sectorial Creşterea competitivitǎţii economice (POS CCE), Axa Prioritarǎ 1 – Un sistem de producţie inovator şi ecoeficent, se aratǎ într-un comunicat remis recent agenţiei Agerpres.


Serviciul TelVerde poate fi apelat la numǎrul de telefon 021 336 1451, funcţioneazǎ în cadrul Direcţiei gestionarea fondurilor comunitare pentru IMM şi este disponibil de luni pânǎ joi între orele 08:30 şi 17:00 şi vineri între orele 08:30 şi 14:00.


Noua facilitate se adaugǎ la un Help-Desk care funcţioneazǎ din 2007 şi care este activ pe toata perioada implementǎrii POS CCE. Acest help-desk este apelabil la numǎrul de telefon 021 336 2180 sau la acelaşi numǎr ca şi TelVerde.

www.mimmctpl.ro
Japonezii preferǎ porumbul românesc în locul celui american


Japonia, cel mai mare importator de porumb din lume, a cumpǎrat în ianuarie cel puţin 5.000 tone de porumb pentru uz alimentar din România, marcând prima tranzacţie de acest tip dintre cele douǎ state din ultimii 11 ani, potrivit datelor publicate de guvernul de la Tokyo. Un trader de pe piaţa niponǎ a afirmat cǎ cele 5.000 de tone fac parte dintr-o serie de transporturi din ţǎrile din regiunea Mǎrii Negre cǎtre Japonia, care au avut loc în ianuarie şi februarie, totalizând 42.000 de tone de porumb. Ministerul român al Agriculturii estima, în prima parte a anului trecut, cǎ producţia localǎ se va ridica la 9,8 milioane tone de porumb în 2008, de la 3,7 milioane tone în 2007, când recolta a fost afectatǎ sever de secetǎ. Preţurile medii ale importurilor de porumb derulate la finele anului trecut de Japonia din zona Mǎrii Negre s-au plasat cu circa 10% sub cele practicate de Statele Unite, cel mai mare exportator la nivel global.
 www.gardianul.ro

De la 1 mai, firmele plǎtesc impozit forfetar 

Guvernul a aprobat introducerea impozitului minim datorat statului de cǎtre firme. Este vorba de un impozit forfetar calculat în funcţie de veniturile declarate. Firmele care au afaceri cuprinse între 0 si 52.000 lei (circa 12.000 euro) vor plati un impozit minim în acest an, de 1.467 lei (341 euro), sau 183,3 lei lunar, urmând ca în 2010 impozitul minim datorat statului sǎ fie de 2.200 lei (500 euro). Gheorghe Pogea, ministrul Finanţelor, a precizat cǎ impozitul forfetar nu a fost introdus din cauza crizei economice, ci pentru cǎ era o mǎsurǎ planificatǎ cu mult timp inainte. Noua grilǎ prevede ca firmele care au o cifrǎ de afaceri cuprinsǎ între 52.001 şi 215.000 lei (50.000 euro) sǎ plǎteascǎ un impozit minim în acest an de 2.867 lei si de 4.300 lei (1.000 euro) în 2010. Societǎţile care vor încheia anul cu o cifrǎ de afaceri între 215.001 şi 430.000 lei vor achita 4.333 lei în acest an şi câte 6.500 lei începând de anul viitor. Fostul ministru al Finanţelor Varujan Vosganian a declarat cǎ introducerea impozitului forfetar este "o agresiune pentru mediul economic".  

Guvernul estimeazǎ cǎ prin introducerea impozitului forfetar aplicat firmelor se vor incasa suplimentar la buget, numai în acest an, 350 milioane lei. Firmele care înregistreazǎ profit vor plǎti în continuare un impozit de 16%, dar nu mai puţin de limita minimǎ aferentǎ intervalului de venituri în care se incadreazǎ.
www.mfinante.ro



Compania DanAgrico Zrt. (www.danagrico.hu) din Ungaria, membru al grupului DANAEG din Danemarca, unul dintre cei mai mari producǎtori de ouǎ lichid din Europa, vǎ oferǎ ouǎ pasteurizate sub formǎ lichidǎ (albuş, gǎlbenuş sau ouǎ întregi) ambalate în bidoane din plastic de 5,10, 100 şi 500 kg. Produsele pot fi cu sau fǎrǎ conservanţi, conform cerinţelor. Avantajul principal al produselor faţǎ de alţi producǎtori este termenul mare de valabilitate,  de 105 zile de la data fabricaţiei. Lichidele oferǎ o calitate mai bunǎ produselor decât praful de ou.

Contact: dl.Levente Nemes, manager vânzǎri externe, reprezentant  oficial DanAgrico Zrt/Ungaria, tel.003630 343-7792; e-mail danagrico@danagrico.hu 


6 - 10 mai – AGRARIA – Târg internaţional pentru 


Agriculturǎ, industrie alimentarǎ şi 


ambalaje - Cluj-Napoca, Expo 



Transilvania

20 - 23 mai - INDAGRA FOOD&DRINK – 


Expoziţie internaţionalǎ de produse şi          

echipamente din industria alimentarǎ şi      

a bǎuturii - Bucureşti, Romexpo 

Agricultura eco: Exportăm materie primă


In data de 07.04.2009 Rompan a participat la seminarul „Aspecte specifice privind procesarea şi comercializarea produselor ecologice" în urma cǎruia vǎ prezentǎm câteva aspecte: România a exportat anul trecut produse ecologice în valoare de circa 100 milioane de euro. Din păcate, furnizăm materie primă şi importăm alimente procesate. Exporturile s-au cifrat la 100 milioane de euro, cu 20 milioane de euro mai mult decât în 2007. Cele mai importante produse ecologice pe care România le-a exportat au fost fruc​te​le de pădure, cerealele, plantele olea​gi​noase şi proteice şi mierea. 

România este furnizor de materie pri​mă, circa 80% din exporturile eco în​ca​drându-se în această categorie. Numărul procesatorilor în​re​gis​traţi în sistem a crescut de la 48 în 2007 la circa 89 în 2008, însă au producţii prea mici pentru a conta la export. 


În România exista mai multe alimente ecologice de import decât autohtone.

Importurile de alimente eco  s-au ridicat la 8-10 milioane de euro în 2008. Valoarea pieţei produselor eco în România s-a cifrat la circa 15 mili​oa​ne de euro anul trecut.



ORDIN 12 – privind reziduurile de pesticide în şi pe alimente şi furaje de origine animalǎ şi vegetalǎ MO 205/31.03.2009


ORDIN 185 - privind modificarea Ordinului ministrului agriculturii, pǎdurilor şi dezvoltǎrii rurale nr.1262/2005 pentru aprobarea Regulilor şi normelor tehnice privind producerea în vederea comercializǎrii, controlul, certificarea calitǎţii şi comercializarea seminţelor de cereale MO 211/01.04.2009
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	Sǎrbǎtoarea Invierii Domnului sǎ vǎ aducǎ linişte sufleteascǎ, belşug şi luminǎ. 


	ROMPAN vǎ ureazǎ sǎ aveţi parte de Ou înroşit, miel rumenit, cozonac mǎrit, 	


PAŞTE FERICIT!





Publicaţie distribuitǎ gratuit membrilor ROMPAN





EVENIMENTE








PAGE  
1

