Notã despre promovarea produselor procesate din cereale pe piaţa internã
Rezumat

Principala preocupare a asociaţiilor şi patronatelor din morãrit şi panificaţie este de a promova produsele de panificaţie, în special pâinea, în fiecare Stat Membru al UE fie cã sunt sau nu în colaborare cu firme din sectorul de panificaţie.


Astãzi multi factori fac ca promovarea produselor sã fie din ce în ce mai dificilã pentru a menţine sau creşte nivelul consumului pâinii, fãrã ca UE sã contribuie prin cofinanţare la aceste mãsuri.


Ĩn majoritatea ţãrilor UE, consumul de pâine stagneaza sau este în declin. 


Sectorul încearcã sã îşi revinã din tendinţa precedentã de a consuma produse alimentare cu un conţinut scãzut de carbohidraţi, tendinţa care a avut impact asupra vânzãrilor alimentelor procesate din cereale. De asemenea trebuie sã facã faţã prezenţei agresive a companiilor multinaţionale care au produse alternative şi sã îşi revinã din condiţiile economice dificile ale sectorului morãrit panificaţie, care reprezintã una din ameninţãrile ce pun în pericol lanţul cerealier.


De mai bine de 3000 de ani, pâinea a contribuit la asigurarea necesarului nutritional de bazã al populaţiei, iar astãzi este necesarã oferirea de noi stimuli pentru  consumatorul european, prin campanii de promovare la nivel naţional şi internaţional având scopul de a stimula consumul de  pâine şi produse pe bazã de cereale.
1. Descreşterea consumului de pâine la nivelul UE


Ĩn ciuda valorii sale nutriţionale recunoscute, consumul de pâine (în kiliograme/ cap locuitor) are o tendinţã generalã de stagnare sau scãdere la nivelul UE, cu descreşteri alarmante în unele State Membre dupã cum se remarcã din graficele de mai jos:
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De ce aceste descreşteri?

-se schimbã tabieturile culinare ale consumatorilor: într-un timp în care existã o presiune mare exercitatã asupra aspectului fizicului, imaginea proprie afecteazã dramatic obiceiurile alimentare, iar  percepţia asupra consumului de pâine s-a schimbat evident, în special pentru femeile tinere. Mai mult, creşterea mâncarurilor instant şi a produselor sofisticate precum substituenţi ai micului dejun sunt rezultatul unor campanii publicitare agresive ale unor companii puternice, cu care este dificil de concurat.

2. Dificultãţi ale condiţiilor structural economice pentru sectorul morãrit panificaţie

-exporturile intra şi extra comunitare de fãinã care sunt stabilie în ultimii 10 ani sunt ameninţate puternic azi de:


-explozia din sectorul construcţiilor pentru capacitãţile de prelucrare din ţãrile importatoare (Yemen, Egipt, Indonezia, Turcia)


-posibile derogãri ale proiectului de negociere al WTO (World Trade Organisation)
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-competitivitatea slabă a industriei de cereale din UE comparativ cu cea din SUA

-evoluţia consumului de pâine în afara spaţiului casnic prin reţele de catering.


În unele ţări, unii producători industriali şi /sau reţele comerciale mari sau medii reprezintă deja majoritatea pieţelor de desfacere ale făinii.


Datorită aceastei situaţii, multe companii europene de morărit panificaţie împreună cu reţelele lor de distribuţie fac o înţelegere şi un efort pentru a reasigura consumatorii, în special sub aspectul siguranţei alimentelor şi a calităţii standardelor: implementează principiile HACCP, ghiduri de bune practici de igienă, ISO.

-în ciuda eforturilor făcute de unele ţări (Germania, Spania, Franţa) în ultimii 20 de ani pentru a  se restructura, există o supra capacitate a industriei de morărit europene:



-În Germania supra capacitate este de 1.5 milioane-2 miliarde tone



-În Italia, în jur de 7 milioane de tone

 

-În Spania, în jur de 6 milioane de tone

Aceasta ne permite să estimăm că cel puţin 15 milioane de tone este capacitatea de producţie neutilizate.

Azi cofinanţarea ar ajuta sub raportul investiţiilor făcute de organizaţii profesionale să promoveze în rândul consumatorilor europeni sănătatea şi aportul nutriţional al produselor din cereale.

3.Provocări: promovarea nutriţiei şi a inovaţiei alături de noile tendinţe ale consumatorului

-pâinea oferă mai multă proteină, fier, vitamine de tip B, glucide şi fibre per euro decât oricare alt aliment. Doctorii şi nutritioniştii pun accent ridicat pe rolul pâinii într-o dietă sănătoasă şi raportează în unanimitate că în bolile cardiovasculare este recomandat consumul de carbohidrati complecşi din pâine. Totuşi, acest lucru trebuie explicat şi promovat cu tact.

-în timp ce nivelurile obezitatii cresc vertiginos în UE, rapoartele ilustrează rolul dietei bogate în carbohidraţii din pâine pentru controlul greutăţii. Oamenii trebuie informaţi asupra acestor aspecte pozitive pentru a-i ajuta să facă alegeri mult mai bune.


Degustãrile vor continua sã creascã in UE. Consumul de fast-food, snacks-uri şi sandwich-uri aratã o creştere puternicã pe tot continentul, inclusiv în regiunile centrale şi estice. Aceastã tendinţã îşi va exercita presiunea asupra sectorului de morãrit panificaţie pentru cã va trebui sã îşi apere produsele.


Ar trebui sã continue creşterea produselor pentru mic dejun şi a specialiţãţilor de panificaţie.

Emigraţia a început sã creeze cererea pentru o gama mai variatã de produse de panificaţie decât altãdatã. Pâinea cu particularitãţi etnice  (baghete, focaccia, ciabatta, naan, pitta, pâine cu fãinã de porumb sau orez, pâine ecologicã, pâine cu arome) a început sã devinã popularã în unele State Membre UE.

 
  Ĩn Germania mai mult de 500.000 t de pâine turceascã este produsã pentru comunitãţile turceşti şi reprezintã 10% din totalul producţiei de pâine.


  Ĩn Franţa, tinerii preferã sticksurile, pâinea feliatã şi pâinea “exoticã” din alte zone ale Franţei sau ale lumii, în locul baghetelor  tradiţionale.

-spre deosebire de alte produse tradiţionale, pâinea este un produs care creşte dezvoltarea modelelor de consum fiind orientatã pe calitate, siguranţã, nutriţie, tradiţie şi specificitate de-a lungul UE.
Sursa: www. flourmillers.eu

� EMBED MSGraph.Chart.8 \s ���








[image: image7.wmf]0

500

1.000

1.500

2.000

2.500

3.000

1999/00

2000/01

2001/02

2002/03

2003/04

2004/05

2005/06

2006/07

2007/08

_1296390901

